
BIURO 
REKLAMY



WIODĄCY WYDAWCA PRASY

220
mln

P O N A D

70%

udział w rynku 
magazynów

144
8/10

egzemplarze
sprzedawane
rocznie

wydawanych 
tytułów 

najchętniej 
kupowanych pism 
jest w naszym 
portfolio



CO DRUGA
KOBIETA W POLSCE

C Z Y TA  N A S  W I Ę C E J  N I Ż



NOWE BADANIA CZYTELNICTWA

EYETRACKER

Zauważalność

Liczba kontaktów z reklamą

Czas kontaktu 

ZKDP

Sprzedaż ogółem

BADANIE 
ANKIETOWE

CAPI (wizyta ankietera)

Czytelnictwo tytułów

Rozbudowana metryczka

BADANIE 
ANKIETOWE CAWI (ankieta internetowa)

Czytelnictwo tytułów

Rozbudowana metryczka



NOWE WSKAŹNIKI POMIARU REKLAMY 

Zasięg reklamy
osoby, które realnie 
widziały reklamę

Ekspozycja reklamy 
realne kontakty, 

miara uwagi

Czas ekspozycji
reklamy

miara skupienia

Suma kontaktów 
z reklamą w kampanii 

miara intensywności



REKLAMA
W PRASIE 
JEST MIERZALNA

ZASIĘG REKLAMY, 
A NIE JEJ NOŚNIKA

JAKOŚCIOWE 
KONTAKTY 
Z REKLAMĄ

WIDZIALNOŚĆ 
A NIE WYŚWIETLENIE



Metoda

• Eyetrackery rejestrują ruchy gałek ocznych czytelników 

podczas czytania całego pisma na ekranie komputera

• Rozdzielczość ekranów 4K - wyświetlanie pisma w najwyższej jakości

• Pliki z pełną treścią i wszystkimi reklamami są tak przygotowane,

aby umożliwić dowolną nawigację czytelnika po treści pisma

Próba

• Badanie jest realizowane 3 razy w roku (N=600, 5 regionów Polski, 68 

zbadanych tytułów, wyniki dla 1200 reklam)

• Badani są dobierani proporcjonuje do struktury czytelników w badaniu PBC

PASYWNY POMIAR REKLAMY



REKLAMA PRASOWA 
JEST ŚWIADOMIE 
ZAPAMIĘTYWANA

Przeciętny czas jednego 
kontaktu z reklamą prasową

> 80ms

> 200ms

> 300ms

> 400-600ms

650ms
Spojrzenie

Rozróżnienie elementów

Uwaga

Świadome zapamiętywanie reklamy



REKLAMA JEST INTEGRALNĄ 
CZĘŚCIĄ MAGAZYNU

fiksacje > 80 ms             kontakty > 300 ms



CZYTANA Z UWAGĄ, 
W SKUPIENIU. ZAPAMIĘTYWANA

fiksacje > 80 ms             kontakty > 300 ms



SKUTECZNA 
REKLAMA 
BRANDOWA





WARTO KUPOWAĆ DUŻE POWIERZCHNIE

zauważalność                liczba kontaktów                czas oglądania reklamy (sek)

92,6%
89,2% 87,4%

7,6

6,2

4,54,9
4,2

3,2

Double Page Full Page 1/2 Page



ADVERTORIAL – NIEZASTĄPIONY
DLA DŁUŻSZYCH KOMUNIKATÓW

zauważalność                liczba kontaktów                czas oglądania reklamy (sek)

89% 88%
9,7

4,7

7,2

3,0

ad edytorial normal



10,5
mln

osób 
widzących 
reklamy

jednego czytelnika 
z reklamą w przeciętnym 
magazynie

238
mln 12,6

jakościowych 
kontaktów z reklamą

przeczytanych 
reklam

BUDUJEMY SPEKTAKULARNE ZASIĘGI

kontaktów

87%



WIELOKROTNY 
KONTAKT Z JEDNĄ 
EMISJĄ REKLAMY



PLANUJ
EFEKTYWNIE

PRASĘ
DZIĘKUJEMY ZA UWAGĘ


