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TELEWIZA 27.8 mIn  4-1

27,6 min e

INTERNET 19,4 mln 15

Irddto: 161, realizacia Millward Brown, 1-12.2014 v$ 1-12.2013, T6: 15+ (n= 32 372/30 809],
Imienne: IV: ogladanie, Radio: stuchanie, Net Track: Czy korzysta z internetu?
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& \LODZI
NIE CZYTAIA
PRASY

czyta prase kolorowa korzysta z internetu

Lliddto: TG, realizacia Millward Brown, 1-12. 2004, 16: 15-24 (ne3 327), imicnne: Prasa kolorowa: coylanie w wersii papierowed Iub elekironiconed, Net Track: Coy korzysta 2 intemetu?



Udziat mtodszych grup
Wiekowych zmniejsza Sig

I H u
Irddto: PBE, realizacia Millward Brown, 1-12.2015 vs. 1-12.2000, T6: 15+ (n= 20 033/36 574], dynamika udziaturupy 15-24 lata.




PRZEMYSLANA | KONSEKWENTNA

DYSTRYBUCJA
JESTSILA

To dzieki niej efektywnie docieramy
0o roznych grup wiekowych.
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Irgdto: Dane whasne Wydawnictwa Bauer
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MAGAZ I TELEWIZJA i

aja kontent karmi sie wszystkimi _ )
mediami Sredni cza

: lada v sioei
5 ) formaty telewizyine

33% czyta tresce prasowe

Sredni cza:

stucha radia

bankowosc
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formalnosci
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MAGAZYNY

wytwarzajg kontent

;;

INTERNET

karmi sie wszystkimi
mediami
O/ ogladaw sieci
50 /0 formaty telewizyjne
o
31/) stucha radia

3 3 % czyta tresci prasowe

bankowosc
transakcje
formalnosci




éredni czas o je tematyczne 26 min.

TELEWIZJA

staje ogaimopolsiie 221 M. stace lokaine 197 min.

RADIO sredni czas stuchania
- : : . sredni czas (min.) z perspektywy: uzytkownika i sesji odstony
Sredni czas uzytkowania s = >
strony giowne serwiséw informacyjnych 45 2
strony video/gry 2 N
poczta/portale spofecznoscioweiig 245 k|

N
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MAGAZYNY
cLyta sie W skupieniu

Czas czytania zalezy od ich periodycznosci




Czytanie prasy
faje konkretne korzyscl
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SKALA 1-5,
gdzie 1 jest oceng najwyzszg



Muam fizvezng kontrole; wszystho,
co wyvda mi sie¢ inleresujace,
moge analizoecac fak dhigo,

jak chee.

Mam emocjonalny stosunelk
do magazvnu, Elory precyayvinie
odpowiada moim
zainleresowanion
i polrzebom.
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*
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| B Koneenlruje sig na magazyiie.
Poszezegolne wydania czyvtam dokiladnie,
poswsigcajqe na to duzo czasi.
Wielokrotuie siggam po pismo, odeiedzam
ponownie przeczytane juz stromy.

Moj magazyn pomaga
mi slac si¢ lg osobq.
ktora chee byé.
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é CZYTELNICY
| PRASY

sg wyksztatceni,
Zamozni, 0 Wyzszym
statusie spotecznym
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1,8 min

nie oglgda telewizji

8 min

nie korzysta z internetu

1,8 min

nie stucha radia

Traato: T8I, realizacia Millward Brown, 1-12.2014, 16: 15+ (n- 32 372)
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Reklamy w prasie wywotujq dobregmode

CZASOPISMA v RADIO INTERNET

POZYTYWNE:

CZULEM ZAANGAZOWANIE 1
ZAWIERA PRZYDATNE INFORMACIJE 1
ZAOFEROWALA MI COS NOWEGO 1
SPRAWDZONE INFORMACIJE 1/2

NEGATYWNE:

NIE DO KONCAWIEM,

O COW NIEJCHODZI

ZIRYTOWALA MNIE o

SKALA 1-5,
gdzie 1 jest ocenq najwyzszq

Tridto: , Media Experience Survey™, TNS NIPE/NUV, Holandia, 2012; 1a: Raparl badawczy Fipn , Dowody na skutecinost crasopism™, . 69
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(rocanie]

niezliczona ilos¢ wintemesi
6 mIn wisew
6 mIn w
700 LyS. wkinach

500 LyS.  outdorowyen

300 LyS.

reklam w magazynach
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Liczba emitowanych rekiam 4
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PRASA MA NAJNIZSZY WSKAZNIK

INWAZYINOSCH

Wskaznik irytacji

80% ~
P
70%
60%
50%
40% 0
Z s
. 30% % % 2
I: l 20% = § 8
II | . :
. N
10% (@)
0%
73% 21% 18% 7%

Trdtu: , Mediengrofile: & Medienapoabungen”, Institat fir Demoskopiz, Allensbach, iemcy, 2008, bidana orupa: wstyser doroli; 2a: Ranort badawcay fipn ,Dowody ra SkUNEC2R0SE clasepism”, 5. 75



Liczba emitowanych reklam

(rocznie)

A

niezliczona iloS¢  winternecie
§) mln W telewizji
6 min wradi

700 TVS. whinach

500 LVS. outdoorowyen

300 1yS.

reklam w magazynach

Indnto: Harvard Gusiness Review, *Reklamy coraz bardzie] irylujg Polakin"



Sposoby unikania

I‘X wyciszanie dzwieku

‘E@ zapping

i’ & opuszczanie pomieszczenia

m nieuzytkowanie

STOP adblocki




DY WERSYFIKACJA
YAKO PROCES

»




DYWERSYFIKACJA JAKO PROCES @

MAGAZYNY

wWpIsuja sie
w silny trend

WELL BEING







WELL
BEING

> . _STREN

\‘ k;*\
.I,? T
3 AN

i
' Wlegowani




'@
3]
-
w

Stati




i

uwata, ze korzysta z sieci
W $posob bezpieczny

Ty
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podaje adres e-mail
i/lub numer telefonu

podaje datg urodzenia
0raz swoje zdjgcie

podaje petny
adres zamieszkania

i

natrafito w sieci na 0sobeg,
Ktora podawata sig
1a k0go$ innego
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R Reakcja na tempo zycia

S Y I nadmiar bodzcow

60%
chce wigeej bezposredniego
66% kontaktu z bliskimi
stara sig spedzaé 6%
mniej czasu W sieci” 50% marzy 0 wakacjach
regularnie wytacza poza zasiggiem

84%
wraca do tradycyinych .
rozwiazaf [l A 5% 13%
| bgdgoon-line — gyyje sie niewolnikami
nig odpoczywa technologii




DYNAMICZNY ROZWOJ PRASY
ODPOWIEDZIA

NA ROZDROBNIENIE

W 2015 roku ukazato sie RYNKU MED'O\X/

26

nowych czasopism

oraz 278 wydan

specjalnych oraz
dodatkow do magazynow




GRUPA BAUER

Inwestuje w internet
| W prase drukowang
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na uzytkownika
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Spadek liczby e-wydan.

Wzrost tresci
video w internecie.

Sprzet elektroniczny
w rekach dzieci.

Smartfon najbardzie)
mobilnym urzgdzeniem
uzywanym przez Polakow.

Pt

% populacii

WYSYLA, ODBIERA POCZTE ELEKTRONICZNA 16,9
SPRAWDZA PROGNOZE POGODY 19,7
KORZYSTA Z KALENDARZA 15,5
StUCHA MUZYKI 13,6
KORZYSTA Z SERWISOW SPOLECZNOSCIOWYCH 13,6
KORZYSTA Z MAP 13,0

DYWERSYFIKACJA JAKO PROCES @

Irtlta: Rapart Spoteciensten Infarmacying  Polsce w 2014.1., GU, Warszawa 2014, Koreystanie | Taawansowanyen Lechanlonid fnfnimacyine-elekamuniakeyinycn- smarfan;
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jak inne media podlegajg
tym samym PROCESOM.

W perspektywie 5 lat
magazyny bedq petnoprawnym )
UCZESTNIKIEM RYNKU MEDIOW.
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Duze formaty traca naJ\xneceJ .
niezaleznie od medium. e

Zasieg najlepiej Sprzedaz e
oglgdanego odcinka najpopularniejszego \ \ _
M jak mitosc wydania Tele Tygodnia : o
12 1'5 ) ° _. . _s
-30% | »
10
% 8 g 1,0
= 6 s
4 - 0,5
2
0 0,0

2010 2015 — o
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jak inne media podlegajg
tym samym PROCESOM.

W perspektywie 5 lat
magazyny bedq petnoprawnym )
UCZESTNIKIEM RYNKU MEDIOW.
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OKOLICZNOSCI SPRZYJAJACE PRASIE

Well being

Odmienne funkcjonalnosci prasy i internetu
Wiarygodnosc magazynow wobec tabloidyzacji mediow

Sita magazynow w formule 360 st. — zrownowazenie kontentu  §jpaE 2
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1. ldentyfikacja grupy celowej

2. Dobor tytutow - wykorzystanie potencjatu
3. Media plan

4. Wycena oferty

5. Optymalizacja zasiegu

6. Efektywne zarzadzanie budzetem Klienta
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YU WA /
VW
Dzieki ofertowaniu
wizerunkowo-zasiegowemu
udato sie udowodnic¢

Prasa nie jest droga

Warto dotrzec do aktywnych konsumentow 40+

Prasa nie odbiega zasiegiem od innych mediow
Opracz wysokiego zasiegu, oferuje czestotliwosc
Daje zwrot z inwestycji

Pozwala racjonalizowac wybor

Wzmacnia przekaz kampanii
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15 TYTULOW 17 TYTULOW
TG: K 25-55, MIASTA 20 TYS.+ TG: K 40+

23MLNOSOB (56%) = ~——, 4,8 MLN OSOB (55%
® B6%) ¥ oy -

Carrefour
CASE STUDY &

9 MLN OSOB (58%)

@fd% 13 TYTULOW

TG: K 15+

10,3 MLN OSOB (34%)

13 TYTULOW
TG: ALL 154+

10,1 MLN OSOB (34%)

4,4 MLN OSOB (34%) ,
12 TYTULOW

ﬁO?R@J_.{ 9 TYTULOW

® B

TG: K 25+ TG: ALL 15+
o+, .j-.“_ »
i 7,4 MLN OSOB (48%) . 4,2 MLN OSOB (57%)

Velvet CARE ** 10 TYTULOW Prostarmol 13 TYTULOW

TG: K 15+ Sk TG: K 45+

6 MLN OSOB (39%) 7,8 MLN OSOB (50%)
sSynop 10 TYTULOW PAOLA 18 TYTULOW

TG: K 15+ TG: K 15+

7,8 MLN OSOB (59%)

_ 453 TYS.OSOB (42%
el el S B 121 R et

e TG: ALL 28-55, DOCHOD RS 1-3 TYS. TG: K 25+

Iradta: PBe, Tealizacia Millward Brown, 1-5.2015, 075 1+, T6: A1S- (n=f 217), K25+ (n=3 BO7), KI5« (n=A 218 ), K4D+ (n=2 380 ), A15+, DGD: 2,5 tys.« (n=5 753), A 28-55 DRS: §-3 tys. (n=2 9181, K25-55, migsta 20+ [n= 124)
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EFEKTYWNOSCH 35@@?

POTWIERDZIt0

SKUTECINOSC KAMPAI&

IAtOZENIA BADANIA

Produkt: Esencja do duszonych migs KNU

- Kobiety 40-65 lat
- Metoda CATI

- 300 respondentek
- 2 fazy badania




Wzrost znajomosci marki | I 300/0 do 830/0

65 0/0 7auwazyto kampanie Knorr

740/0 czytelniczek zachgconych do zakupu Esencii

900/0 | ocenito zamieszczone materiaty jako atrakeyine
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KOBIETA I IYCIE

ZDROWIE

Przekonaj meza,
ZE POWINIEN ZROBIC BADANIA
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POTWIERDZILO
SKUTECINOSC
KAMPANII

IAtOZENIA BADANIA

Produkt: Prostamol Uno

- Kobiety 40-63 lat
- Metoda CATI

- 300 respondentek
- 2 fazy badania




_anm
Mt | 839 o

10 zakupu

W ulubionym magazynie

*;‘.: 8 2 0 /0 czytato materiaty

. uwaia, ie materiaty byty zachets
62%0

(10 rozmowy z partnerem

- Ma poczucie, ie obecnie wiedza
340/ | o chorobach prostaty jest wigksza
niZ W przesziose

Iigdto: Prostamo! Uno Podsumowanie pre- | post- testu kampanii pramocyinej w czasapismach Wydawniclwa Bauer, wizesieh 2015
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ZASIEGOWA
KAMPANIA \W PRASIE
MOZE BYC WSPARTA

miesieczng kampanig w Interii
jednodniowym pikiem call to action



Sprawdz dziatanie
efektywnego
media mixu.







