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Opis tytutu

»Pani” jest magazynem kobiet silnych, cenigcych harmonie duszy i ciata.
Prezentuje sylwetki wyjatkowych kobiet, za ktérymi stoi zyciowe
doswiadczenie.

Opowiada historie niezwyktych par, a w szczerych autorskich wywiadach
odstania meski punkt widzenia. Poszerzona sekcja po$wiecona celebrowaniu
zycia — podrdze, moda, uroda, wnetrza — gwarantuje kompleksowy,
wielowymiarowy charakter pisma. Lektura ,Pani” to uczta dla zmystéw:

duze teksty ilustrowane sg bogato pieknymi,emocjonalnymi zdjeciami.

Opis czytelnika

Kobiety w wieku 35-59 lat (59%), mieszkankiduzych
i Srednich miast, dobrze wyksztatcone (49%
zwyksztatceniemwyzszym), zamozne

(55% dysponuje dochodem powyzej 5 tys.

na gospodarstwo). Wysoko cenig jako$é. kobiet.

Korzysci

Precyzyjne i efektywne dotarcie do
grupy wymagajacych, zamoznych

LEKCJE BLISKOSC

Sa nowoczesne, otwarte i obyte w $wiecie. Zajmuja
wysokie stanowiska, sg spetnioneiniezalezne.

Ekskluzywne otoczenie reklamy
wzmachnia pozycjonowanie

- i prestiz brandu.
~ Duzy autorytet i opiniotwérczo$é
tytutu pomaga budowac zaufanie
A poza tym do marki.
35 lata na polskim rynku. Magazyn
»Pani” od wielu lat prowadzi plebiscyty
»Srebrne Jabtka”i,Ztoty Nos”, a takze
akcje prokobiece, m.in..: ,,Sita jest
kobietg”. Wspdlnie z,,Twoim Stylem” Agnieszka Galiﬁska
organizuje najwieksza akcjq zakupowa Agnieszka.Galinska@bauer.pl
w Polsce —,,Stylowe Zakupy”.
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