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Segment

poradniczo-rozrywkowy

Opis tytutu

Magazyn stanowi wyjatkowe potaczenie najnowszych informacji o stawnych ludziach,
reportazy i historii o mniej znanych, ale wyjatkowych osobach. Pismo publikuje takze
rozbudowane poradnictwo z zakresu zdrowia, urody, mody i kulinariéw, goszczac na
swoichtamach ekspertéw, ktérzy udzielaja wsparcia w kwestiach prawnych, finansowych
oraz psychologii. Znajdziemy w nim réwniez inspiracje dotyczace urzadzania wnetrz oraz
porady natemat pielegnacji roslin w mieszkaniu, ogrodzie, balkonie.

Opis czytelnika

Czytelniczki pisma sa zainteresowane przede
wszystkim zyciem gwiazd i poradami.

To Kobiety w srednim wieku (79% w wieku

powyzej 40 lat), mieszkanki miast (59%), Kobiety z
réznym wyksztatceniemw tym Srednimi ponad
Srednim (57%), najczesciej posiadajace
dorastajace lub doroste juz dzieci.

A pozatym

Gorace newsy ze $wiata koronowanych gtéw,
zagranicznych i rodzimych gwiazd

oraz historie zwyktych ludzi, te pisane przez zycie.
W chwilach szczegdlnie waznychi ciekawych
wydarzen ,Zycie na Gorgco” przygotowuje
wydania specjalne.

Katarzyna Kilanowska
Katarzyna.Kilanowska@bauer.pl
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Korzysci

»Zycie na goraco” to lider sprzedazy
inajchetniej czytane pismo kobiece
w Polsce, oferujace zwrot
zinwestycji. To miedzynarodowy
tytut, ktéry ma odpowiedniki na catym
$wiecie. Wysoka lojalno$é
czytelnikéw — ponad 1/3 czyta
wszystkie wydania pisma w miesiacu.
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