FAKTY

dwutygodnik
sprzedaz: 70 tys. egzemplarzy
czytelnictwo: 535 tys. oséb

NAJLEPSZE HISTORIE - KRZYZOWKI - NAJNIZSZA CEN/

AEEMENT ROZRYWKOWY

OPIS TYTULU

Dwutygodnik z historiami dla kobiet. Kazdy numer pisma zawiera ciekawe,
wciagajace artykuly, porady i krzyzéwki, a takze humor i horoskop.
powaznych do lekkich i zabawnych. W artykutach poruszane sg istotne

dla wspotczesnej polskiej kobiety sprawy i problemy. Czytelniczka — po
lekturze opowiesci — nie pozostaje sama — kazdg z opowiedzianych historii
komentujg specjalisci doradzajac, jak takie problemy mozna rozwigza¢. Na
poczatku i na kohcu pisma znajdujg sie historie o charakterze anegdot,
lekkie, czgsto humorystyczne. Wazng cze$¢ magazynu stanowi
poradnictwo z zakresu zdrowia, kuchni

i prawa.

OPIS CZYTELNIKA

Czytelniczka Z Zycia Wziete to kobieta w wieku 50+ (70%),
z wyksztatceniem zawodowym i Srednim (73%). Zamieszkuje gtoéwnie
mate lub $rednie miejscowosci.

KORZYSCI

Dotarcie do lojalnej i atrakcyjnej grupy kobiet,
gospodarujgcej budzetem domowym.

Bogate mozliwosci w zakresie reklamy niestandardowej
np. product placement uzyty w opowiadaniu.

APOZATYM

Pismo to silna marka (od 28 lat na rynku)
mocno osadzona w $wiadomosci czytelniczek
(lider segmentu real life stories).
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