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Opis tytutu

~Super TV” dopetnia sprawdzong formute dwutygodnika o mini formacie.
To kompaktowy magazyn o rozbudowanejczeséci magazynowej, w ktorej
znajdujg sie wywiady z gwiazdami, aktualnosci o serialach i rozrywce oraz
rozbudowane porady zdrowotne, urodowe i kulinarne.

Fakty
dwutygodnik
sprzedaz: 49 tys. egzemplarzy

czytelnictwo: 160 tys. oséb ~ ~

Opis czytelnika

Dwutygodnik skierowany do dojrzatych
czytelnikéw (46% w wieku 50+), Zarbwno kobiet
(57%), jak i mezczyzn (43%), przywigzujgcych

& °
wage do wydatkdw, wybierajgc tym samym Ko rzysci
Brogram TV P ke najatrakcyjniejsze cenowo magazyny z Niestandardowa periodycz-
na 14 dni bl segmentu TV. Najczeéciej ogladajg polskie nos$é pozwala nawydtuzony
51 STAC)I TV!" : seriale obyczajowe i programy rozrywkowe. kontaktz magazynem.
9""""*&”-%3%@ { TY » - W, Wysoka czestotliwos$é
kontaktuz magazynem,

atym samym zreklama
— blisko 20 kontaktéw tygod-

. , % 7,_ g o ‘ 2l A pozatym niowo na jednego czytelnika.

"m KUCHNIA | WTARCIE CZY W SERNIKU? TRUSKAWK] RZADZA!

Nowa formuta — wiecej do czytania.
Sprawdz pakiet magazyndéw
telewizyjnych, budujacy efektywny

Segment zasieg.
tele%viz in N J Aneta Rym-Gatka
viny Aneta.Rym@baver.pl
692 402 872 Bauer
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