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Fakty
tygodnik
sprzedaz: 382 tys. egzemplarzy
czytelnictwo: 1,2 min oséb
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Segment
telewizyjny

Opis tytutu

To najchetniej kupowany i najczesciej czytany tytut prasowy w Polsce

od 30 lat. Jedyny w segmencie magazyndéw TV ogélnotematyczny magazyn
z programem telewizyjnym. Oferuje silna reprezentacje tematéw
poradniczych z branzy urodowej, zdrowotnej, kulinarnej, turystycznej,

a takze z zakresu aktualnych zagadnien konsumenckich.

Opis czytelnika

Tygodnik jest wysokozasiggowym magazynem
populacyjnym. Czytajg go osoby w réznym wieku,
czesto zamieszkujace jedno gospodarstwo
domowe. Ponad potowa (54%) czytelnikéw ,Tele
Tygodnia” to osoby w grupie komercyjnej 25-59 lat.
Tytutcharakteryzuje sie nadreprezentacjg wsréd
rodzin z dzie¢mi. Czytelnikdéw cechuje przywiazanie
do jakosci, dlatego siegaja oni po magazyn premium.

Nowe rubryki

Tele Tydzien tojeszcze wiecej do czytania.
Czytelnicy znajda w nim aktualnosci

Korzysci
Wysokie parametry tytutu
gwarantuja zwrot z inwestycji.
Blisko co pigty czytelnik ,,Tele
Tygodnia” nie siega po zadne inne
czasopisma.

Wysoka czestotliwo§é
kontaktéw z magazynem, awiec
izamieszczong w nim reklama.

zwigzane z zyciem codziennym, kilka

wywiadéw, cykle: wokdt gwiazd, legendy Aneta Rym-GaIka
estrady, blaskii cienie stawy. Aneta.Rym@bauer.pl
- = 692402 872 Bauer




